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Smartphone

-

Vorteile:

* mobiler Einsatz, flexibel

« gute Bildqualitat bei ausreichend Licht
« geringes Gewicht

« im Standard-Modus leicht zu bedienen
« relativ preiswertes Zusatz-Equipment

Nachteile:

« als Kamera unhandlich

« Profistandard nur mit Zusatz-Equipment
(Kamera-App, Rig, Gimble, externes Mikro)

* nur eine Brennweite

« ungenugende Low-Light Performance




Welches Smartphone zum Filmen?

iPhone

Vorteile:

Konsistente Kameraqualitat: Apple optimiert Soft- und Hardware perfekt aufeinander,
sodass Farben, Dynamikumfang und Stabilisierung sehr hochwertig sind.

Cinematic Mode: Der iPhone-Kinofilm-Modus erméglicht eine beeindruckende
Tiefenunschérfe.

Zuverlassige Video-Apps: Viele professionelle Apps wie FiLMiC Pro oder LumaFusion sind
zuerst flr iOS optimiert.

Lange Software-Unterstiitzung: Apple bietet jahrelange Updates, was eine langfristige
Nutzung ermdglicht.

Nachteile:

Geringe Flexibilitdt: Weniger Optionen zur individuellen Anpassung von
Kameraeinstellungen im Vergleich zu manchen Android-Modellen.

Speicher nicht erweiterbar: Wer viele Videos dreht, muss beim Kauf genug internen
Speicher einplanen.

Hoher Preis: iPhones sind teurer als viele vergleichbare Android-Smartphones.

Welches Smartphone zum Filmen?

Android

Vorteile:

* GroRe Auswahl: Es gibt Android-Smartphones fiir jedes Budget mit unterschiedlichen
Kameraeigenschaften.

« Erweiterbarer Speicher: Viele Modelle bieten microSD-Slots fiir mehr Speicherplatz.

* Anpassbare Kamera-Apps: Manche Android-Phones (z. B. Samsung oder Sony) erlauben mehr
Kontrolle Gber ISO, Verschlusszeit und Farbabstimmung.

* Vielféltige Hardware: Gerate wie das Google Pixel oder Samsung Galaxy bieten Kl-gestiitzte
Optimierungen und exzellente Nachtmodi.

Nachteile:

* Uneinheitliche Qualitat: Wahrend High-End-Modelle liberzeugen, sind giinstige Modelle oft weniger fiir
professionelles Filmen geeignet.

« Kiirzere Software-Updates: Viele Android-Hersteller bieten nur begrenzte Update-Zeitraume.

+ Kompatibilitatsprobleme: Einige professionelle Apps laufen auf bestimmten Android-Geréaten
schlechter oder gar nicht.

Speicher und Leistung

Interner Speicher:
Mindestens 256 GB, da 4K-
Videos viel Platz benétigen.
Erweiterbarer Speicher:
Falls méglich, microSD-Slot
flr zusatzliche Kapazitat.
Leistungsstarker
Prozessor: z. B.
Snapdragon 8 Gen 2/3 oder
Apple A17

GroBer Akku (mindestens
4.500 mAh) fir langere
Drehs.
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5:21:53

1.im Flugmodus filmen
2. Apps schlieBen

3. Voller Akku

4. Monitorhelligkeit

5. Speicherkapazitéat

6. Zubehor

12:49

Einstellungen

Codec

Auflésung
Farbraum
Timecode-Anzeige

Mit Zeitraffer ilmen

Bei Frameverlust auf Medium

Vertikales Video aktivieren
Indikator Trigger-Aufzeichnung
Filmen mit Lautstarketaste auslésen

Weiabgleich beim Filmen fixieren

Rechtswischen dimmt den Bildschirm
beim Filmen

Verschlusswert

Flimmerfreier Verschluss bei

B B o

12:51

Einstellungen

PaRTrORTep——
JDIC

Audioquelle

iPhone-Mikrofon

Audioformat

Audio aufzeichnen als

Abtastrate

Tonpegelmessung

Tonkontrolle

Focus Assist
Focus-Assist-Farbe
Markierungsopazitat
Markierungsfarbe
Rasteropazitat

B B o

(N




Storytelling

Mittels einer Geschichte, die konstruiert oder wahr
sein kann, bringen wir Informationen auf den Punkt.

Eine gute Geschichte weckt Neugier beim Leser,
Zuschauer oder Zuhorer.

Mit einer guten Geschichte sprechen wir Verstand und
Geflhle an.

Rezipienten werden auf emotionaler Ebene

,=abgeholt’. Das starkt:
Aufmerksamkeit
Glaubwrdigkeit
Vertrauen
Nachhaltigkeit

\Welche Geschichte
Wollen wir erzahlen?
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\Wie wollen wir die Geschichte erzahlen?

A L 00, WA Sy
15 Pacx 4ey dors somes
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Drama / Handlung

- Protagonist
- Ziel
- Hindernis (Plot)

Aufldsung / (Happy)
End
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Intro Antagonist Showdown
Protagonist Plot Lauterung
Umgebung Story nimmt Happy End
Besondere lhren Lauf
Stimmung
Exposition Konfrontation Auflésung
[N
0 Sek.
1. Akt 2 Akt 3. Akt
Anfang Mitte Schluss

>l

180 Sek.

Problem Problem- Call to
I16sung Action
Exposition Konfrontation Selber aktiv
mit Lésung werden
——) >
1 A(I)(tSek. 180 Sek.
: 2. Akt
Anfang Mitte 3. Akt
Schluss

Video-Storytelling

Inhalt

Protagonist
Verfolgt Ziel

Es gibt Hindernis
Antagonist
Protagonist
erreicht Ziel
Happy End

YYVVYVY

Y

Wer, Wie, Was,
Wann, Warum ?

v

Dramaturgie und
Bildgestaltung

> Einstellungen
> Perspektiven
> Bildrhythmus

« Téne
* Musik
« Titel

Neugier wecken

Sekunden, die entscheiden,
ob man weiter schaut
oder nicht!

Sekunden




Merkmale eines guten Hooks

» Schnell & direkt - die ersten Sekunden entscheidend

» Neugier wecken - Frage, eine provokante Aussage, spannendes
Versprechen

» Emotional oder liberraschend - Humor, Drama oder etwas
Unerwartetes halt das Publikum bei der Stange

» Visuell aufféllig - Starke Mimik, Gestik oder Texteinblendungen

Beispiele:

Fragen: ,Wusstest du, dass du Instagram falsch benutzt?“

Provokante Aussage: ,Das ist das Schlimmste, was du tun kannst!*
Ungewdhnliche Handlungen: Jemand kippt ein Glas Wasser (liber sich -
was passiert als Néchstes?

Storytelling-Ansatz: ,Letzte Woche ist mir etwas passiert, das mein Leben
verdndert hat..."

Zielgruppe |Ansprache
Gezielte Botschaft
- Vertikal, 9:16 - GenZ(10-25, - Locker, humorvoll,
- 15 Sek. - 3 Min. zunehmend auch - Authentizitat vor
- Stark visuell,Musik Millenials Professionalitat
und Effekte i gﬁslﬂtags und W I Si ichen?
Fokus auf Trends allenges en wollen Sie erreichen-
Reels bis 90’, - Millenials (25-40 - visuell ansprechend
vertikal Jahre), auch Gen Z - Mischung aus H H
Stories bis 15 Authentizitat und Wa S WOI Ie n S 1€ errel Ch en ?
vertikal Hochglanz . . .
Feed Post bis 60' Wie wollen Sie es erreichen?
quadratisch o.
Vertikal
Facebook Feed Views, - Breitere - informativ und
mehrere Min., quer Altersgruppen, vor Community-
0. Quadratisch allem Millenials und orientiert
Live Videos Gen X (35 - 55 - Storytelling und
Stories, wie Jahre. emotionale Inhalte
Instagram, wenig - Professionell
genutzt Inhalte
Querformat - alle Altersgruppen - informativ,
(16:9) ist - Starke Bindung unterhaltsam, oft
Standard, Lange durch Abos professionell
unbegrenzt genutzt
Shorts, vertikal, - Monetarisierung
bis 60 Sek. durch Werbung ©Heiner Jans Filmrealisationen
www.videos-im-Netz.de




Gezielte Botschaft

Wen wollen Sie erreichen?
Was wollen Sie erreichen?
Wie wollen Sie es erreichen?
Zielgruppe
Kommunikationsziel
Botschaft
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Ziele von Storytelling

Anschauliche Darstellung
Emotionen transportieren
Authentizitat,

(Glaubwurdigkeit-
Vertrauen)

Nachhaltigkeit

Wie baue ich meinen Film auf ?

Spannender bzw. origineller Einstieg (einpragsame
Bilder, Musik, Off-Kommentar)

Grundlegende Informationen zum Thema (auf den
Punkt gebracht)

Emotionale Ansprache, die im Zuschauer etwas
bewirkt

Ausdrucksstarken Schlusspunkt setzen
(Schlusspointe)
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Standard-Lichtsetzung

// ' Kante, Effektlicht

/
' Aufhellung (Fillight) H “
Fiihrungslicht (Keylight)
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Weillabgleich

2000K 3200K 5500K 6500K 8O0OOK

I .

S % ~d
o ¢ % aw

Dimmerung Gliihlampe Tageslicht Bewdlkt Schattig

©Heiner Jans Filmrealisationen
www.videos-im-Netz.de

©Heiner Jans Filmrealisationen
www.videos-im-Netz.de

Blende 1.8 Blende 5.6 Blende 13
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i Szene = Handlungseinheit, die zeitlich bzw.
Eine Szene machen..

raumlich zusammen gehort

Wie dreht man eine Szene ? Einstellungsgrof3en

Merke:

Die Kamera liefert die Bilder fiir den Schnitt.
Je mehr Einstellungen, desto mehr Mdéglichkeiten:

eine Szene aufzuldsen,
ihr Dynamik zu verleihen,
sie dramaturgisch ,auszureizen®

©Heiner Jans Filmrealisationen ©Heiner Jans Filmrealisationen
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Perspektiven

AUFNAHME-PERSPEKTIVEN
4 '
“@ Obersicht

/

DU | | Normalsicht

S

@ Untersicht

Qﬁoedperspemve
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5-Shot Regel

Wie Kurz Frage

Detail WAS Was macht die Person?
Was flhlt sie?

Nahe WER Wer macht/spielt/bastelt/demonstriert?
Wer ist das?

Halbnahe WIE Wie hangt das, was die Person macht, mit inr zusammen?
Wie geht das, was sie da macht?

Totale wWo Wo spielt die Szene?
Wo ist die Person?

Beauty Shot wow! Wow, ist das spannend, schon, toll, kreativ, geheimnisvoll, Gberraschend!
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5-Shot-Regel

1. GroRaufnahme bzw. Detail
Closeup of the Was macht er/sie da?

hands

AT g et S5m0 2. Nah

mystary is good by going in
very close up: engages the

o okt e Wer macht da was?
facecup of the 3. Halbtotale
e Wo passiert das alles ?

e T 4. Over Shoulder
Wide shot

WHERE oy i ot Wie macht er das da genau?
5. Beauty-shot

Ah, so kann man das auch sehen!

Over the
shoulder

HOW s it done? Combine
der for point-of-view (POV).

Unusual/
alternative
WHAT ELSE shouid viewsr know? B
imaginatve: stand on a chalr craw on
your belly, vary whatsin the
Torsqround or background. This willbe
particular to your location or story.
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Wie dreht man ein
Interview ?

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Interviewbild

(Judithsteiner.tv)

Interviewbild

(Judithsteiner.tv)

Interviewtechnik

Offene Fragen stellen (in der Regel
W-Fragen

Einfach und kurz (wichtig bei
StralBenumfragen)

Darauf achten, dass Antwort
immer mit einem vollstandigen
Satz beginnt

Nachfragen (zB. Bitte dukem,
Meinung zu begriinden)

Keine Bestatigungs- oder
Suggestivfragen

Keine Bestatigungslaute (hm,..ach
ja..etc.)

Nach Ende mit ,Dankeschon”
etwas warten

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Wie dreht man ein Interview?

Perspektive: Augenhohe — leichte Draufsicht
Interviewpartner nie mittig platzieren

Wenig Kopffreiheit zum oberen Bildrand (evtl. auch leicht
»-angeschnitten®)

Interviewer unmittelbar neben der Kamera
Augenkontakt zwischen Interviewer und Interview-Geber

Wechsel der Einstellungsgréfie bzw. der Perspektive
(Schnittbilder)

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Projekt 1: Produziere einen Videoclip fir Instagram (vertikal)

Storyline entwickeln (Storytelling-Prinzip)

Maximal 1:00 Min.
5-Shot-Regel beachten

Gehe nach dem Hook-
Prinzip vor

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Hook (die ersten Sekunden): Beginne mit einer Frage, Uberraschung oder
visuellen Aktion, um sofort Aufmerksamkeit zu erregen.

Beispiel: ,\Wusstest du, dass 70 % der
Menschen...?“Problem darstellen: Zeige
ein Problem oder Bediirfnis, das deine
Zielgruppe nachvollziehen kann.

Problem darstellen: Zeige ein Problem oder Bediirfnis, das deine Zielgruppe
nachvollziehen kann.

Lésung bieten: Stelle dein Produkt, deinen Service oder deine Idee als Lésung vor.

Call to Action (CTA): SchlieBe mit einer klaren Aufforderung (z. B. ,Swipe up®, ,Jetzt

entdecken®, ,Besuche unsere Website

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Wie soll mein Film aussehen?

Grunduberlegungen

Was will ich mit dem Film erreichen ?
Wie lautet meine Kernbotschaft ?
Wer ist meine Zielgruppe ?

Wo hole ich meine Zielgruppe ab (mit welcher
Ansprache)?

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Kein Dreh ohne Script !

Script sollte beinhalten:
Dramaturgische Struktur (Roter Faden)
Locations
Szenen-Auflésung (Inhalt, Bildaussage)
Interviewpartner (einschl. Fragen)
Storyboard (ware gut!)

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Storyboard / Shotlist

Tinseltown Films

MISHA'’S FIRST LESSON
STORYBOARDS

xﬁq-—:{@’:@;r&«} =

POV/SEOT TYPE:sliding pan down

EorT/s0UND
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Drehbuchstruktur: Aufbau und Elemente

Ein Drehbuch fir einen Social Media Spot besteht aus zwei Teilen: Visuelles und

Textliches.
Beispielvorlage fir ein Drehbuch:

Szen Bildbeschreibung Text/Voice-over Hinweise (Musik, Effekte)

1| unge Frau scrollt auf dem Handy. |"Stindig Werbung, aber nichts Hilfreiches?” Leichte, neutrale

Sie entdeckt ein niitzliches "Unser Produkt ist anders: Schnell, effizient und
Produkt. giinstig."

Musik wird dynamischer.

3|Close-up des Produkts in Aktion. |"Jetzt ausprobieren — Link in der Beschreibung!" Jingle am Ende.

Projekt 2: Produziere einen Videoclip fiir Youtube (horizontal, 16:9)

1.Filme eine Geschichte bzw. einen
stimmungsvollen Handlungsablauf
Das kann sein:

- Begegnung im Park

- Kiezbeobachtungen

- Impressionen

Uberlege, welche Musik, Soundeffekte,

Drehe am besten im Team 1:30 Min.

5-Shot-Regel beachten

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Der Weg zu Deinem Video
1. Konzept

Zielgruppe
Definition (wen will ich ansprechen?)
Mit welcher Ansprache hole ich meine Zielgruppe ab?
Welchen Mehrwert biete ich meinen Zuschauern?

Machart
Setze ich auf Information, Unterhaltung, Storytelling oder
Klicks ?
Wie nutze ich gestalterische Elemente wie Schrift, Comic,
Musik etc. ?




Der Weg zu Deinem Video
1. Konzept

Drehbuch
Storyboard
Szenenbeschreibung / Szenenauflésung
Drehorte, Sprache (Dialoge, Off-Text), Musik

Drehplanung
Drehorte, Genehmigungen, Stab, Mitwirkende, Rechte
Zeitplan (wann drehe ich mit wem was?)
Kalkulation

Der Weg zu Deinem Video
2. Produktion

Dreharbeiten
Drehplan (Continuity)
Technik
Aussenaufnamen
Innenaufnahmen
Studio

Der Weg zu Deinem Video
3. Post-Produktion

Bildschnitt

Geschwindigkeit u. Rhythmus

Titel und Grafiken
Tonbearbeitung

Musik

Athmo

Sprache

Mischung
Korrektur

Farbe, Belichtung, Kontrast
Videoexport fir Veroffentlichung

Drehort checken

Lichtverhaltnisse (Innenrdume)

Stérende Gerausche (Klima-
Anlage, Maschinen, Computer,
Leuchtstoffréhren etc.

Verdreckte Produktionsanlagen,
Mébel, Biro etc.

Unpassende Kleidung von
Mitarbeitern

Ungewollte Werbung

Arbeitsschutzrechtliche
Gegebenheiten

Genehmigungen

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Storyforming Storytelling

1. Kernaussage 6. Erzihldramaturgie
Wesentlich Botschaft des Videos Wie wird die Geschichte erzahlt / soll sie umgesetzt werden?

7. Erzahlperspektive

2_ |n ha|tsbeschreibu ng Blickwinkel aus welchem die Geschichte erzahlt wird

Um was geht es? 8. Zuschauerfiihrung

9 : Wie werden die Zuschauer zum schauen animiert und bei der ,Stange” gehalten?

3. Personen, die vorkommen sollen 9. Off-Voice und Sprachfigur

Protagonisten, Antagonisten. .. Es kénnen auch Tiere oder Handlungsorte 10V\ls|;ii;1\f;:rlnu:;gesprochen (Voice Over), sollte das von Beginn an im Filmkonzept mitbedacht werden.

sein. Sie sollen aufzeigen, auf welchen Storypoints die Aufmerksamkeit der Zuschauer gelegt werden sollen
4. To Dos 11. Montage, Rhythmus, Schnitt

. . . . . . Flott oder geméachlich? Auf Musik geschnitten? Merke: Drehen fiir den Schnitt!
Aussagewtinsche formulieren. Wichtig bei Image- oder Produktfilmen 13. Musik und Sound Design
Corporate Identity beachten Zeit nehmen bei der Musikauswahl, auf jeden Fall vor Postproduktion festlegen, welche Musik verwendet
’ werden soll. Auch Tonmischung beachten: Musik, Gerausche, Stimmen.

5. Don’t 14. Animation u. Grafik (Titel, Logo etc.)

Was sollte auf jeden in der Filmbotschaft nicht stattfinden. Welche Auch Trickelemente bereits in der Konzeptionsphase einbeziehen. Fiir bestimmte soziale Medien sind Titel

. . . und Textbotschaften unabdingbar.
Formulierungen sind unbedingtes No Go? 9

Praxis Video - Drehen STATIVE

Leicht

Stabil

Schnell aufbaubar

Weiche Fihrung (Fluidkopf)

Wasserwaage (Libelle)
Produktbeispiele:

Sachtler

Manfrotto

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Mikrofon

Kamera-Mikro .
z. B.Rode NTG-1" (180 upoadatti: w— .

Video wird hochgeladen.

Eu ro) De i i s s F— Auch teen auf Iv]

Funkstrecke .

Z. B . Se nn h e | ser EW Tags (2. B. Albert Einstein, Sefsationen, Animationen) + Zur Playlist hinzufiigen
112 G3

39 % HOCHGELADEN Noch etwa 2 Minuten. X Verffentlichen

[E3 Dein Video wird noch hochgeladen. SchlieBie diese Seite erst, wenn der Upload
. beendet wurde.

ViDEo-THUMBNAILS ©

Die Thumbnail-Auswahl wird angedeigt, sobald di itung des Vid ist

Video-Manager |+ Weitere Videos hinzufiigen

i

Feld Titel: Feld Beschreibung: Feld T

- Uberschrift YouTube Suchergebnislist . i eld Tags:

- Uberschrift in Google 9 Tt:jfjeart wichtige Informationen zum - Relevante Schlagworte

il - Synonyme
Suchergebnisliste -Erscheint zum Teil mit in - Alytern;tive Schreibweisen
©Heiner Jans Filmrealisationen - auf YOUTUbﬁ PIayIlSFen . Suchergebnisliste - Allgemeine Schlagworte
www.videos-im-Netz.de - andere Suchergebnisseiten - Kanalname
, Morgen Yoga Q
Video auf YouTube auffindbar machen
Ungefahr 433,000 Ergebnisse (0,42 Sekunde
VldeObeSChrelbung 9 Hinweise zum Datenschutz bei Google
Mit ersten Worten den Inhalt exakt
angeben SPATER ERINNERN
An Keywords denken
. . . ‘Yoga Morgen-Routine | Wach & Energiegeladen | Der perfekte Start in
Links zu weiterfihrenden Infos oawme—— hitps-/luweyoutubs comiwatchV=NmERIQge +
Texte sollten individuell sein, nicht xoutime ) | Lo oga torgen Rouin fir Anfanger und Forigeschritane Yogis e wach
kopiert & und munter macht
Viel Text erhoht Auffindbarkeit Guten-Morgen-Yoga fir jeden Tag - YouTube
Kanalinfo b e https://www.youtube.com/watchv=KKdj8jzkKK4 v
n 15 - Hochgeladen von doktor yoga
Far den besten 51‘3}\ in den Tag ) Viel Spat!

‘Yoga am Morgen: Der perfekte Start in den Tag - YOGAMOUR #72
https://www.youtube.com/watch?=PoyYbgTVhR4 v
 11.022017 - Hi en vo

Wit dieser Yoga Morgen-Routine wach & energiegeladen perfekt in den Tag
[TRY] starten - Sequenzfiir

Deine Yoga Sequenz fur einen dynamischen Start in den Tag
www.asanayoga.de/blog/yoga-am-morgen/ ¥

0.2015 - Gehst du nach der Arbeitins Yoga Studio, um nach einem aufreibenden Tag wieder ins
ohibefinden zu finden? Stell dir vor: Du kannst Yoga auch praventiv gegen Stress einsetzen. Yoga am

Yoga Morgen e Wi & Enriagelade Dt preke Start i 6o Tog



https://www.youtube.com/watch?v=Nm6RlQiwvgc

Recht am eigenen Bild

§ 22 KunstUrhG

LBildnisse dtirfen nur mit Einwilligung des Abgebildeten
verbreitet oder éffentlich zur Schau gestellt werden. Die
Einwilligung gilt im Zweifel als erteilt, wenn der
Abgebildetedaftir, daB3 er sich abbilden lie3, eine Entlohnung
erhielt. Nach dem Tode desAbgebildeten bedarf es bis zum
Ablaufe von 10 Jahren der Einwilligung der Angehérigen des
Abgebildeten. Angehdrige im Sinne dieses Gesetzes sind der
liberlebende Ehegatte oder Lebenspartner und die Kinder des
Abgebildetenund, wenn weder ein Ehegatte oder Lebenspartner
noch Kinder vorhanden sind, die Eltern des Abgebildeten.*

§

©Heiner Jans Filmrealisationen
www.videos-im-Netz.de

Recht am eigenen Bild - Ausnahmen

§ 23 KunstUrhG

(1) Ohne die nach § 22 erforderliche Einwilligung dtirfen verbreitet und zur
Schau gestellt werden:

1.Bildnisse aus dem Bereiche der Zeitgeschichte;

2. Bilder, auf denen die Personen nur als Beiwerk neben einer Landschaft
oder sonstigen Ortlichkeit erscheinen;

3. Bilder von Versammlungen, Aufziigen und &hnlichen Viorgdngen, an
denen die dargestellten Personen teilgenommen haben;

4. Bildnisse, die nicht auf Bestellung angefertigt sind, sofern die Verbreitung
oder Schaustellung einem héheren Interesse der Kunst dient.

(2)Die Befugnis erstreckt sich jedoch nicht auf eine Verbreitung und
Schaustellung, durch die ein berechtigtes Interesse des Abgebildeten
oder, falls dieser verstorben ist,seiner Angehérigen verletzt wird.

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Drehgenehmigung

AulRenaufnahmen .
- Panoramafreiheit
AuRenaufnahmen, von
offentlichen Wegen, Stral3en,
Platzen etc.
Ausnahmen: z. B. Bahn, U-Bahn,
Sicherheitseinrichtungen

©Heiner Jans Filmrealisationen
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Creative Commons

Non Profit Organisation —
gemeinnitzig

CC-Lizenzen fir Texte, Fotos,
Grafiken, Videos, Musik urheberrecht
Ausnahme: Software

Kein individuelles Verhandeln
mit Rechteinhaber

Nutzung von Rechten auf
Grundlage 6ffentlich
standardisierter Bedingungen

6 verschiedene Lizenzmodelle

copyright

©Heiner Jans Filmrealisationen
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®6
®®
®O06
®OO

CC-Lizenzen

Namensnennung

Namensnennung-
KeineBearbeitung

Namensnennung-
NichtKommerziell

Namensnennung-NichtKemmerziell-
KeineBearbeitung

Namensnennung-NichtKommerziell-
Weitergabe unter gleichen Bedingungen

Namensnennung-
Weitergabe unter gleichen Bedingungen
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